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ВСТУП
Ринок вин України достатньо конкуренто�

спроможний, виробничу активність проявляють
більше 80 підпиємств країни. Спостерігається підви�
щення рівня підкомплексу вцілому, більш прибуткові
прогресивні підприємства витісняють неконкурен�
тоспроможні, тим самим підвищуючи рівень якості
та конкурентоспроможності вироблюваної про�
дукції в середині країни. Для успішного розвитку ви�
ноградарсько�виноробного підкомплексу в Україні
є сприятливі грунтово�кліматичні умови і достатня
забезпеченість трудовими та іншими ресурсами. Але
за останні роки у зв'язку з посиленням конкуренції
на ринку, аграрним підприємствам стає все складні�
ше виробляти конкурентоспроможну продукцію і
успішно її реалізувати. Якість вироблюваної про�
дукції майже не відповідає світовим стандартам,
тому існує велика проблема виходу на Європейські
та світові ринки. Українські виробники значно по�
ступаються відомим світовим виноробам у якісних
показниках, технології виробництва та техніці, яка
застосовується у виробничому процесі. Тому про�
цес формування конкурентоспроможності виногра�
ду і винопродукції в умовах ринкової економіки є
основним завданням на даному етапі розвитку ви�
ноградарсько�виноробного підкомплексу України та
Миколаївської області зокрема.

АНАЛІЗ ОСТАННІХ ДОСЛІДЖЕНЬ І
ПУБЛІКАЦІЙ

 Питанням розвитку виноградарсько�винороб�
ного підкомплексу присвячені праці сучасних на�
уковців, серед яких Кулешова Г.М., Чорнодон В.І.,
Гурко Л.Т., Семенов Ю. та інші. Їх дослідження
охоплюють низку питань, пов'язаних зі станом,
перспективами розвитку, недоліками та проблема�
ми даної галузі. Вносяться пропозиції щодо пол�
іпшення стану підкомплексу.
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Розглянуто обсяги реалізації виноробної продукції та шляхи підвищення її конкурентоспромож�
ності. Зазначені провідні підприємства області та їх місце у підкомплексі. Наведено шляхи регу�
лювання виноробного процесу.

In this article we are descrying the volume of wine�making production and some ways to rise up its
competitiveness. We marked advanced wine�making utility in regions. We are going to consider some
examples how to regulate wine�making process.
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ПОСТАНОВКА ЗАДАЧІ
Метою статті є дослідження сильних і слабких

місць виноградарсько�виноробного підкомплексу,
внесення пропозицій щодо поліпшення показників
його діяльності. Методами дослідження є аналіз
ринку вин України та його стану в розрізі інших
галузей, спостереження за ступенем розвитку
підкомплексу і провідних підприємств області.

РЕЗУЛЬТАТИ
Ще з давніх давен про вина складались пісні і ле�

генди. Греки стверджували, що виноградарству і ви�
норобству людину навчив Діоніс, син Зевса. Люди, які
не оспівували культ вина і його творця, жорстоко ка�
рались. Жодне свято у Греції та Римі не проходило
без неймовірного різноманіття вин, до речі, як і у наші
часи. Традиції виноробства дійшли і до нас, які ми має�
мо неодмінно поважати, зберігати і примножувати.

Ринок вина України достатньо конкурентоспро�
можний: продовольчу активність проявляють більше
80 підприємств країни. За даними прес�служби Дер�
жавної податкової адміністрації: протягом січня�ве�
ресня 2010 року порівняно з відповідним періодом
2009 року реалізація на експорт виноградних вин
зросла на 25,3% і становить понад 0,8 млн декалітрів.
Разом із тим, збільшилися і обсяги реалізації на
внутрішній ринок коньяку — на 0,7%, вони станов�
лять більше 2,0 млн декалітрів, шампанського та ігри�
стих вин — на 2,4%, становлять більше 2,8 млн де�
калітрів, вин виноградних — на неконкурентоспро�
можних підприємств з внутрішнього ринку. Яскра�
вим прикладом цьому є поглинання ВАТ "Радсад
54,6% і становлять понад 23,4 млн декалітрів.

Не дивлячись на це, спостерігається тенденція до
витіснення більш потужними підприємствами. Станом
на липень 2010 року його акції були розподілені на�
ступним чином: 33% — ВАТ "Коблево", 33% — у Бя�
лика М.І. (колишнього Голови правління ВАТ "Рад�
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сад"), 30% належать іншим підприємствам. Нагадає�
мо, що в 2009 році "Радсад" не зміг придбати ліцензію
на оптову торгівлю спиртними напоями, яка кошту�
вала 0,5 млн грн., через що вина компанії зникли з ми�
колаївських прилавків. Тепер ВАТ "Коблево", маючи
пакет акцій (33%) ВАТ "Радсад", може на 100% забез�
печити сировиною власні потужності з виробництва
вин, які склали більше 2 млн пляшок на місяць.

Провідні позиції у розвитку виноградарсько�
виноробного підкомплексу області належать кор�
порації "Миколаївсадвинпром", ВАТ "Коблево" і
ВАТ "Березанський", СЗАТ "Ольвія", СВК "Ли�
манський" і СЗАТ ім. Ольшанців. Проте за останні
роки спостерігаються негативні тенденції у виног�
радарстві: скорочуються площі насаджень, змен�
шуються урожайність і валові збори продукції.
Основні причини скорочення площ — старіння
насаджень, їх висока зрідженість і відсутність у
господарств коштів для їх оновлення [1].

Найбільшими конкурентами виноробів Миколаї�
вської області є: державне виробничо�аграрне об�
'єднання "Масандра" Ялтинської області, завод ма�
рочних вин "Інкерман" місто Севастополь, завод шам�
панських вин та коньяків "Коктебель" Сімферопольсь�
кої області, Артемівський завод шампанських вин До�
нецької області. Ці підприємства мають багаторічний
досвід, сучасне обладнання та знане ім'я в Україні та
за її межами. Слід зазначити, що ціна за 1 колекційну
пляшку вина таких заводів досягає 20—50 тис. грн.

Серед показників, що визначають конкурен�
тоспроможність продукції, найбільш вагома роль
належить її якості. Для забезпечення належного
рівня якості і високої конкурентоспроможності
продукції необхідно реалізувати наступні заходи:

— проведення аналізу відповідності продукції
вимогам міжнародних стандартів;

— оцінка технічного рівня і конкуренто�
спроможності порівняно з іноземними аналогами;

— впровадження і сертифікація системи уп�
равління якістю продукції;

— удосконалення виробничих процесів за ра�
хунок збільшення витрат на оновлення технологій
та технічного оснащення виробництва, які відпов�
ідають міжнародним стандартам [2].

Слід зазначити, що у підприємств виноробного
підкомплексу області існують труднощі зі збутом
власної продукції, оскільки ринок заповнений ве�
ликою кількістю дешевих неякісних фальсифікова�
них вин, коньяків і шампанського. Якісна продук�
ція коштує дорожче, оскільки виробники вклада�
ють кошти у закупівлю фірмових пляшок, прове�
дення лазерних передруковок, організацію фірмо�
вої торгівлі, відкриття дигустаційних залів та інше.

Боротьба з фальсифікацією вин повинна бути у
центрі уваги держави. Навіть у XIX столітті Уряд Росії
(до складу якої входили українські землі) вболівав за
інтереси споживачів. Так, у Сімферополі у 1987 році
було створено спеціальну міську санітарну лабора�
торію, яка здійснювала контроль за якістю вина [3].

Слід зазначити, що у лютому 2011 року Прези�
дентом України був підписаний Закон "Про внесен�

ня змін до Закону України "Про виноград і виног�
радне вино". У ньому встановлено більш жорсткі ви�
моги до продукції виноградарства, які відповідають
Європейським нормам і стандартам. Основним його
завданням є підтримка конкурентоспроможності
виноградарства та виноробства за наступними на�
прямами: сортова і вікова структурна перебудова
виноградарства, ліквідація зрідженості виноград�
них насаджень, стимулювання дослідницької діяль�
ності в області винограду та винопродукції.

Крім вказаних вище причин, утрудненням збуту
продукції виноробного підкомплексу сприяє і над�
то значний обсяг імпортних вин, коньяків і шам�
панського. В Україну імпортуються вина як із даль�
нього, так і з близького зарубіжжя, при цьому ос�
новну частину займають вина з країн СНД. У зв'яз�
ку з неплатоспроможністю окремих виноробних за�
водів переважна частина їх продукції використо�
вується на давальницьких умовах, що призводить до
зменшення обсягів фінансових надходжень та втра�
ти частини споживачів, а іноді навіть ринків збуту.

ВИСНОВКИ
Виноградарство та виноробство в Україні завж�

ди були важливою галуззю агропромислового комп�
лексу. Займаючи незначну питому вагу в площі
сільськогосподарських угідь (від 0,9% в Миколаївській
і Херсонській областях, до 4,4% — в АР Крим), ця га�
лузь суттєво впливає на рівень соціально�економіч�
ного розвитку регіонів. Тому слід звернути увагу на
підвищення рівня конкурентоспроможності про�
дукції виноградарсько�виноробного підкомплексу. З
одного боку, слід провести значну роботу всередині
самих підприємств: здійснити заходи щодо підвищен�
ня якості продукції, оновлення технічного оснащен�
ня і неодмінного залучення кваліфікованих кадрів для
роботи в даній галузі. Проводити атестацію та пе�
ріодичне навчання власного, вже працюючого персо�
налу, надаючи можливість стажування на іноземних
підприємствах, тим самим підвищуючи якість та рівень
їх роботи. Проте слід відмітити і вагому роль держа�
ви у регулюванні процесу виноробства: слід запрова�
дити більш жорсткі норми і стандарти до вироблюва�
ної продукції, удосконалити систему контролю за ви�
робництвом та якістю матеріалів і готової продукції,
провести програму підтримки національного вироб�
ника і виходу його на зовнішні ринки.
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